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AGENDA

 Begriissung

 Keynote ,Werbestrategien und Werbemadglichkeiten”, Armin Spescha,
commuhnicaziun

* Praxisbeispiel AF Dachtechnik AG, Robin Attenhofer

 Keynote ,Scrollst du noch oder likest du schon? Social Media fiir KMUs, das
wirkt®, Robin Mark, Rob Nicolas

* Praxisbeispiel Heldstab AG Motorgerate & Landtechnik, Hansruedi Heldstab
 Abschluss

 Netzwerkapéro
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Fragen zum Thema kénnen wahrend

der Veranstaltung unter

www.kgv-gr.ch/livestream

erfasst werden.

www.kgv-gr.ch/livestream

m ‘ ' I
’ Biindner Gewerbeverband i Ih
n Unione grigione arti e mestieri H WE r._:l H i : ::-|._-.|I-¢- £ Fachschmile
Slh e serag

Uniun grischuna da mastergn


http://www.kgv-gr.ch/livestream

~Werbestrategien und
Werbemaoglichkeiten®

Armin Spescha, communicaziun
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Werbestrategien und
Werbemoglichkeiten







Entwicklung der Werbung

Friher
— Es gibt nur Offlinemarketing
— Hohe Sichtbarkeit bei wenig Massnahmen

Entwicklung
— Onlinemarketing gewinnt an Bedeutung
— Printmassnahmen werden hinterfragt und vernachlassigt

Heute
— Nichts ist substituiert worden
— Es braucht den kompletten «Marketingstrauss»




Aktuelle Trends

Das interne Marketing gewinnt an Bedeutung.

Employer Branding und eine starke Arbeitgebermarke sind entscheidend
fur die Lehrlingsgewinnung.

Mehr Kanale — mehr Anforderungen:
Die Kommunikationslandschaft wird zunehmend komplexer.

Die kiinstliche Intelligenz bringt Chancen und Herausforderungen.
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Ja aber

wir sind ein KMU und haben dafiir keine Ressourcen
... das ist sicher teuer
... das bringt fiir unser Kleinunternehmen nichts




Strategie fur KMU

Events



Strategie fur KMU

Strategie und Basis

- Strategieworkshop

Zielgruppen analysieren und Ziele definieren
Konzeption der Massnahmen inkl. Budgetierung
Key Visual & Hauptbotschaft
Unternehmensauftritt

(Logo, Webseite, Social Media, Bildmaterial etc.)




Personalkampagne zur Rekrutierung von

N TR Pflegepersonal — vom Strategieworkshop zum Key
Visual bis zur finalen Umsetzung.




Strategie fur KMU

GRISCHA -
DAS BIKEHOTEL
DAVOS.

™) Bike-Trails nur einen ;
i *"" Sprung entfernt. E'EIEE

GRISCHA it

DASB HOTEL DAVOS E.

£l

hotelgrischa.ch/bike




Procap Grischun

Vom Magazin bis zur Etikette - verschiedene
Drucksachen sorgen fiir einen einheitlichen

Gesamtauftritt im Offlinebereich.

-




Strategie fur KMU

Als Toldo Roadmaster baust du nicht nur
Strassen und lernst den Beruf von Grund auf
Du baust auch Plitze und Trottoirs,

Events PR verlegst Werkleitungen und setzt Schéchte.

Ziemlich abwechslungsreich, oder?

- Tag der offenen Tur

- Neukundenapéro

- Demotag / Lehrlingsgewinnung

- Messeauftritt / Teilnahme an Gewerbefest
- Teamanlass

WERDE

- Jubildumsfest J& e {
TOLDO Nk A
ROADMASTERE'"  ‘Miowasrey |

DEINE LEHRE AUF UNSEREN STRASSEN  WMERDE TOLDO R e
ROADMASTER
Tt e RN s e e
WEITERE INFORMATIONEN .
TOLDO.CH/ROADMASTERS '




Raiffeisenbank

Zum 100-jahrigen Bestehen
entstand ein nachhaltiger
Event, der die traditionelle
Generalversammlung ablost.
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Praxisbeispiel

AF Dachtechnik AG, Robin Attenhofer
Inhaber und Geschaftsfihrer
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2Scrollst du noch oder likest du
schon? Social Media fir KMUs,
das wirkt"

Robin Mark, Rob Nicolas
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Scrollst du noch
oder likest du schon?

Social Media fur KMU, das wirkt.

(Robin Mark >




ch habe gute Nachrichten
und schlechte Nachrichten.
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Die nicht so gute Nachric

har’re) Arbeit
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Die Relevanz ist unbestritten

Tagliche Mediennutzung in der Schweiz. Quelle: MUI, 2023.
* TV inkludiert traditionelle/lineare Nutzung und Streaming.




Ok. Aber wie geh’ ich

als KMU damit um?




Strategie & Basis

Search

Website

Social




1. Audit

Wo stehen wir
aktuell?

So gehe ich vor

2. Strategie

Wer sind wir?
Wer sind unsere
Kunden?

Wo sind wir aktiv?

3. Taktik

Was erzahlen wir?
Und wie?

4. Massnahmen

Wie setzen wir
dies um?




Aber aufgepasst ...




Konkurrenz ist nicht gleich Konkurrenz

RedBull

s

BUSINESS- AUFMERKSAMKEITS-
KONKURRENZ KONKURRENZ




Die Losung?

Finden wir in
Studien!




Griinde fiir die Nutzung von Social Media




Unterhalten heisst,

emotionale Geschichten
zu erzahlen.










Frag mal deine

Stammkunden, was
dich ausmacht.







Starte von O auf 100




Starte von O auf 100




Starte von O auf 100

Sei authentisch

Sag was Sache ist




Starte von O auf 100

Sei authentisch

Sag was Sache ist

Halte es einfach




OOOOOOOOOO

Mehr Tipps
gefallig?

robin.mark®@robnicolas.ch

robnicolas.ch
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Praxisbeispiel

Heldstab AG Motorgerate & Landtechnik,
Hansruedi Heldstab
Geschaftsfuhrer
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Werbung im Wandel

HELDSTAB AG

MOTORGERATE & LANDTECHNIK

Hansruedi Heldstab




HELDSTAB AG

MOTORGERATE & LANDTECHNIK

1976 gegrundet durch Chr. & Heidi
Heldstab

2000 Umzugin die Dorfgarage
2002 Eintritt von Hansruedi Heldstab

2012 Umwandlung in AG und Ubernahme
durch Hansruedi Heldstab

Heute 17 wertvolle Mitarbeiter




Meine Herausforderung \

bis vor 4 Jahren

= im Hamsterrad
= fehlende oder unpassende
Mitarbeiter




HELDSTAB AG

9'257 493
Beitrage Follower Gefolgt

Bl Motorgeréte & Landtechnik gl 0 @

Beratung | Verkauf | Service *\, ¢, %
Das Team HELDSTAB macht den Unterschied = 7%
... mehr

(2 linktr.ee/heldstabdavos

(® Heldstab AG Motorgerite & Landtechnik

Professional-Dashboard
245,194 Aufrufe in den letzten 30 Tagen

Bearbeiten Profil teilen Kontakt

Team Highlights Avant Maschinen Insight

Sichtbarkeit
auf Social-Media

€ LiF) (9 (in

Der Schlissel fir
erfolgreiches Marketing
und Recruiting




Umsetzung

1. Video
fUr Mechaniker-Suche

veroffentlicht

«Lieber unperfekt starten, als perfekt warten»




Marketing ist
Chefsache

Man muss sich zeigen wollen
und auch kénnen!

Gesicht des Chefs oder des Teams
als Profilbild!



Game Changer:
Social-Media Managerin

100% unser Content.

100% unser Handwerk.

authentisch ¢ regelmassig strukturiert\




Maschinen-MONTAG n

Unser erfolgreichstes Video: Akku-BaIkenméher!-.
1.8 Mio. Views auf Instagram
1.4 Mio. Views auf Facebook
1.0 Mio. Views auf TikTok innert 2 Tagen

= 100 verkaufte Einheiten
= ca. Fr. 125’000.- Umsatz




Mitarbeiter-MITTWOCH

Wir leben Trends — gemeinsam mit
unserem Team.

Humorvoll, unterhaltsam und real.




Fakten-
FREITAG =

Wir zeigen, wer wir
sind, und was wir
konnen.

Echte Einblicke.
Echte Menschen.




PowerSports
Kanal

#theldstab_powersports

jeweils
Dienstag und Donnerstag

Beitrage rund um
Quads & Side-by-Side Fahrzeuge




Leuchtturm in der Branche \
Gewinn Unternehmerpreis Agrotec Suisse
2025







Abschluss
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Lehrgang

Digital Marketing Manager
mit |AB-Zertifikat

Startdatum: 12.08.2025
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Herzlichen Dank

Presenting Partner
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